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1.°S

UFCD 10463 — PRODUCAO DE CARTAZ — desenvolvimento

e Objetivos e funcionalidade do cartaz: Caracter efémero e velocidade de leitura;
Objetivos captar a atencgdo, informar ou vender; Fungdo comercial, informativa,
apelativa, publicitaria, ideoldgica; Mobiliario urbano — mupi, paragem de transportes
publicos, outdoors, outros

e Conceitos avangados para a criagdo de um cartaz de grande formato: Definicao de
publico-alvo; Local, suportes e formatos; Parte integrante de uma campanha global;
Relagéo do cartaz com imagem global ou o marketing

e Questoes estéticas e formais na concecdo de um cartaz: Hierarquia e importancia
da informagéao; denotagéo linguistica e retdrica; Relagdo das escalas e dimensdes;
Importancia da cor, tipografia, colocacdo de imagem e grafismos; Composi¢do e
linhas de forca

e Fases de desenvolvimento de um cartaz inserido num projeto grafico: Pesquisa e
analise de informacdo; Esbogos e diversos estudos; Aspetos da inovagao,
criatividade, econdmicos e ecoldgicos; Tratamento dos elementos graficos e
composicao final; Protétipos e maquetas; Técnicas de preparagéo para produgao em
grafica; Suportes e formatos da apresentagdo do projeto ao cliente; Apresentacao
audiovisual e memoria descritiva/justificativa do projeto

e Projeto de cartaz - objetivos, processos e fases

33

UFCD 10469 — PICTOGRAMAS E SINALETICA

e Contextualizagao cultural, histéorica e social dos pictogramas e sinalética,
relacionando com o design de comunicagdo grafica: Designers e autores de
referéncia; ldeogramas, escrita cuneiforme, hierdglifos, sistemas de representagcao
pictérica, ISOTYPE; Principais técnicas e tipologias; Fung¢do dos pictogramas e

sinalética na comunicacao visual de complemento, informativa, artistica, didatica,

comercial, publicitaria, outras

e Pictogramas e sinalética: Distingdo entre sinal, simbolo, figura e nivelamento;
Universalidade e originalidade — estética e fungc&o; Normas de cor e formas; Conceito
e comunicagdo visual; Principios do design grafico: énfase, contraste e dinamica;
Importancia dos elementos graficos na construgdo de pictogramas e sinalética (cor,

formas, outras); Dependéncia da arquitetura e de outros sistemas visuais; Relagédo

dos pictogramas e sinalética com os novos media e a Internet.

33
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UFCD 10454 — INFOGRAFIA NO PROJETO GRAFICO 33

e Infografia: Contextualizacdo e principios base; Técnicas; Linguagem e elementos
visuais;

e Grafismos: graficos, tabelas, organogramas, fluxogramas, ilustragcéo, fotografia e
cronologias

e Construcdo de uma infografia metodologia: Pesquisa de conteudos, publico alvo e
audiéncias; Propostas para varios tipos de infografia; enquadramento de texto e
desenho

e Fases de desenvolvimento do projeto no ambito da infografia e da comunicagao
grafica: Conceitos e tipologias; Tratamento da informagéo; Elementos graficos e

composicao final; Suportes e formatos.

UFCD 10245 — IDENTIDADE CORPORATIVA E BRANDING 18
e Introducéo a histéria do design da identidade visual e corporativa das marcas:
Fatores histéricos, culturais e econdmicos das marcas; Brand Design.
e Principios da identidade visual:
Modelos e regras; reconhecimento e memorizagéo; semelhanca; Coeréncia, ritmo e
originalidade.
e Identidade corporativa de uma empresa: marca, servigo e empresa:
1.°s Historia; Contexto; Importancia; Reconhecimento, coeréncia e inovagéao,
e Imagem grafica da empresa: Politica e estratégia; Objetivos e publico-alvo;
Coeréncia e identidade visual.
e Criagdo de uma identidade corporativa: Definicdo de objetivos e publico-alvo;
Pesquisa e analise da informagao; Contexto; ideias e conceitos; anatomia da marca:
Contexto; Criagdo de marca e logotipo; Definigao da linha grafica; Campanha grafica;

Definicdo da imagem; Aplicagdo de logétipo em diversos suportes; manual de

normas.
UFCD 10245 — IDENTIDADE CORPORATIVA E BRANDING (continuagéo) 15
UFCD 10464 — DESIGN EDITORIAL — desenvolvimento 33

e Conceitos avangados do design editorial:

Contextualizagao cultural e histérica do design editorial e relagdo com as diferentes
tecnologias de impressédo e mas media; Evolugéo das tecnologias de impresséo
2.°§ tipografia, offset e impressao digital — e evolugao do design editorial; Comunicagéo
grafica em novos suportes mas media e “novos” media digitais; Principais formatos,
recursos, tecnologias e técnicas; Tipologia de publicagdes livro, jornal, revista,

boletim, desdobravel, folheto, apresentacgdes, sites para a Internet, redes de

informacao, televiséo e ecra.
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e Design editorial e design estratégico:
Conceito editorial e conceito grafico; Escolhas tipograficas, blocos de texto e
hierarquias de leitura; Conjugacao de diferentes conteudos (infografia, ilustracéo e
insercao de imagens).

e Componentes técnicas e estruturais dos suportes editoriais:
Para impressao: livros, revistas, jornais, boletim, entre outros (Escolha, refinamento e
combinacgao tipografica, estrutura e grelhas gréaficas e Niveis de leitura e legibilidade);
Para ecra: epublishing, web e mobile, entre outros (Tipografia para ecr3, sistemas de
grelhas para ecr3, diagramagao, hierarquia e resposta do utilizador; Botdes e sistemas
de navegacao)

e Projeto editorial avancado:
Informacgao, publico alvo e objetivos da comunicagao; Layout, paginas mestras e
estilos; Técnicas avangadas de montagem dos conteudos; Suportes e tecnologias de

impressao, divulgacao ou difusdo; Questdes técnicas e de materiais; prototipos.

UFCD 10450 — PUBLICIDADE E MARKETING NO PROJETO GRAFICO 33

e Definicdo de marketing: marketing e imagem; Marketing-mix; Perce¢cdo de valor;
Componentes, fungdo e imagem; alvo e posicionamento; Agentes e envolventes;
Consumidores e o mercado; Segmentacdo, critérios de segmentacao;
posicionamento.

e Publicidade: Plano de comunicagao; Caracteristicas da mensagem publicitaria;
Comportamentos favoraveis e desfavoraveis; Meios; Tipologias; cédigo e ética da
publicidade; Anuncios publicitarios; Projetos publicitarios e de marketing.

e Projetos publicitarios e de marketing: Fases de um projeto.

UFCD 10456 — DESIGN DE COMUNICACAO GRAFICA PARA MULTIMEDIA — iniciagdo 34

e Relagdo formal do design de comunicagdo grafica com o design multimédia:
Importancia e fungéo; Dimensdes do plano visual; ergonomia do ecra; tratamento de
conteudos; Publico-alvo e audiéncia; Funcdes da informativa, ludica, publicitaria e
autoral.

e Conceitos gerais de design e composicdo grafica aplicados num projeto
multimédia: layout; Hierarquias visuais; grelha grafica; composicdo, consisténcia e
equilibrio; Tipografia; suportes: online e offline.

e Design da interface: Metaforas da interface contextuais e imersivas; design centrado
no utilizador

e Projeto de comunicagdo grafica: Navegabilidade, funcionalidade e usabilidade;
Integracdo e preparagao de grafismos, botdes, textos e imagens; solugbes graficas e

técnicas; Layout e protétipo; Distribuicdo e atualizagdo dos conteudos.
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UFCD A LECIONAR

UFCD data de data de N° de

N° inicio conclusao aulas
10463 16/09/2025 17/10/2025 33
10469 17/10/2025 21/11/2025 33
10454 25/11/2025 09/01/2026 33
10245 09/01/2026 20/02/2026 34
10464 24/02/2026 27/03/2026 33
10450 27/03/2026 15/05/2026 33
10456 19/05/2026 19/06/2026 34
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